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DIE HALFTE MERKT NICHTS

Viele Nutzer erkennen Native Ads nicht - so das Ergebnis einer Onlineumfrage.

Werbung im Schafspelz? Lauf einer
Umfrage bemerkt nur die Halfoe aller
Sediennutzer, ob eln Anzebgenbande
cinen Beitrag tinanziert hat — selbst
wienn es dabel steht, Das fand elne
Farschergruppe des Masterstudien-
gangs Meier Media forrralism in einer
Omlinebefragung heraus.

MNatlve Advertising helr die
nouegste Spiclart der Werbung, bei
der Beltrége wie journalistische Arti-
kel awssehen. Ein Himweis aut das
Sponsoring bst melst nur klein am
Eand einer Seite platziert. In der Be-
fragung bekamen die Snudientedl-
nehmer etwa einen begahlten Bei-
trag der Versichemingsgesellschaft
Axa dber flexible Arbeitsmodelle aut
dem Newsportal usetsor.cl zu sehen.
Auch von Firmen finanzierte Artikel
auf Splegel Online waren Tell der
Untersuchung. Dis Besultae: Nor die
Hiilfre der Leser bemerkie, dass die

NETFLIX =

|5|.!Il|:§w.= HESOMSEET wWaren — trot
Kennzeichnung,

34 Prozent der Mutzer hingegen
identifizicren auch dann durch Wer-
ekunden finanzlerte Inhalte, wenn
5 sich gar nicht um Werbung han-
delte, Was sagt das diber die Glaub-
wiirdigkeit von Presseprodukten aus?
Insgesamt ein Drimel der Umfrageteil -
nehmer ist unschliissig, welcher Arti-
kel niun gekanft st und welcher nichr
— silbst wenn das Logo des Unter-
nehmens auf der Seite prangt, etwa
bati einem Artikel dber Alzheimer im
Heandelsblatt,

Einen gesponserten Arfikel auf
Spiegel Onfine — ebenfalls zum Thema
Alzheimer — empfindet sogar die
Halfte der Befragten als ziomlich bis
ab=molut seridgs. e Nutzer vermuten
aoffenbar seltener gesponserte Artikel,
wenn das Medium eine hohe Auflage
und Anerkennung genielt. Aber in-
Fwschen verbergen sich solehe Werlwe-
botschaften in simtlichen Medien -
annch Winalidmgtor Past, Mews Vol Tirnes
und Geeardign verbffentlichen MNative
Ada. Das sollte Joumalizten mehr Lin-
behagen bereiten, so die Forscher.

Avch wenn die Umfrage mit 212
Teilmehmern nicht reprisentativ ist,
darf sie durchaus als felchen fiir die
mangednds Trennscharfe swischen re-
daktiomellen Inhalten und YWerbuing
gawertet werden,

Auf  werbungimschafipelz.org
bt die Forschergruppe eine Infoseitg
iy Mathve Ads indeibert. it

NEUER BRUTKASTEN FUR START-UPS

Der Madsack-Konzern hat in Leipzig das Basislager flr Start-ups eingerichtet.

Dher Mamwe ergihlt schon einen Grog-
teil der Geschichie. Wer in ein Basis-
fager zicht, will auf den Gipfel, Das
gilt sicher filr einen Grolteil der Frei-
berailer und Start-ups des Bosisligens,
Ikas gilt aber auch fir die Medien-
gruppse Madsack, die die Griinderetage
in Leipzig eingerichtet hat.

Aundichst einmal ist das Basis-
Tager ein Coworking-Space, in dem Ar-
beitsplitze auf Zeit gemicstet werden
kttnnen. Auf der vierten Etage direkt
gegeniiber des Redaktionssitses der
Laipziger Vollkszeitung finden sich jetzt
2ischreibtische uml Konferenzciums:,
die sich einzeln cder auch im Bin-
el buchen lassen, 17 der 200 Arbeits-
plitze, sagt André Nikolski, Manager
dliss Mrosislogers, sind bereits vermie-

tet, Dhergeit wird in der dritten Erage
pearbeitet, um griBere Einxelliros flie
Gingerfristige Micter herzurichten
darunter mit Vizsion Bakery eine der
grofen  Crowdfunding- Plattformen
Dewtschlands.

Mittelfristig will sich Nikolski
nicht damit begniigen, cin reiner Co-
working=Anbicter zu bleiben, [as Ba-
sisfagersoll sich fir die ganze Medien-
gruppe zum Inkubator entwickeln, in

dem newe Geschiiftsidesn ausgebrii-
tet werden, Der strategische Gedanke:
iiber die Arbeitsplitze sehr frithen
kontakt zu viclversprechenden Start-
ups bekomimen, an denen sich Mad-
sack dann beteiligen kann. Die, sapt
Mikolski, kiinnen, miissen aber nicht
awangslaufig aus dem Medienberzich
Earmimen,

Dias Fukunftslabor ist eng in die
Strukturen der Vedagsgruppe einge-
bunden - als eigenes Profitcenter, des-
sen Verwaltung und Buchhaltung im
Fonzern ededigowerden. Ein Madsack-
Sprecher sagt man sei mit dem Start
sehr zufrieden® und warte die kom-
miemden Monate ab, wm 2o schauen,
i der Coworking-5pace weiterent-
wickelt werden kiinnte®, reaed
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